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PASO 1 ANÁLISIS INICIAL lQUÉ HACE TU EMPRESA? 
ESTA PREGUNTA PUEDE PARECER EXTREMADAMENTE SIMPLE PERO A UN GRAN 

NÚMERO DE PERSONAS LES CUESTA RESPONDER DE FORMA CLARA Y PRECISA. 

AQUÍ OS DEJAMOS EL ESQUEMA PARA DEFINIR 





,., 

ANALISIS DAFO 

DEBILIDADES 

Debilidades internas de nuestra 
empresa. Debemos lidiar con ellas de 
la forma mas eficiente posible 

Ejemplos de esto pueden ser: falta de 
adaptación a los medios digitales, 
presupuesto ajustado, falta de 
eficiencia en algunos procesos ... 

FORTALEZAS 

Puntos fuertes de nuestra 
empresa, aquello en lo que 
destacamos y a lo cual le 
debemos sacar partido. 

Nuestro producto o servicio es 
único, buenos márgenes de 
negocio, amplio conocimiento 
sobre un nicho en específico, un 
equipo de profesionales con gran 
talento, una misión inspiradora ... 

AMENAZAS 

Situaciones externas a nuestra empresa que 
pueden poner en riesgo nuestro negocio 

La competencia está mejor posicionada que 
nosotros, grandes compañías como Amazon 
se están quedando con gran parte del 
mercado, la publicidad es cada vez más 
cara ... 

OPORTUNIDAES 

Factores externos a nuestra 
compania que pueden 
propiciar una oportunidad 
para nuestra empresa. 

Sector en estado de 
crecimiento, falta de 
información de calidad en 
internet, capacidad de vender 
a otros países ... 



PERSONALIDAD DE TU EMPRESA 

Las personas creamos vínculos emocionales con otras 
personas, para conseguir generar vínculos emocionales con 
las empresas debemos por tanto personificarlas, o lo que es 

lo mismo; dotarlas de personalidad. 

Crear una cone><ión emocional con nuestros clientes en los 
medios digitales es fundamental, ya que esto permitirá que 

nos elijan a nosotros y que se mantengas fieles a nuestra 
empresa. 

 

El término "arquetipo" significa patrón original en griego 
antiguo. lung utilizó el concepto de arquetipo en su teoría de 
la psique humana. Identificó 12 arquetipos de personajes 
universales y míticos que residen dentro de nuestro 
inconsciente colectivo. 

lung definió doce tipos primarios que representan la gama 
de motivaciones humanas básicas. Cada uno de nosotros 
tiende a tener un arquetipo dominante que domina nuestra 
personalidad. 









OBJETIVOS DE VUESTRA EMPRESA

Los objetivos de vuestra empresa deben seguir una metodología SMART

Específico: ¿qué quieres conseguir en tu área focal?

Medible: ¿qué KPI o indicadores se pueden utilizar para medir su eficiencia?

Alcanzable: ¿es razonable respecto de la situación interna y externa de la 
empresa?

Relevante: ¿por qué le interesa a tu empresa o a tus clientes?

Tiempo: ¿cuándo se tiene que conseguir esta meta?





Equipo de profesionales necesario 

Es necesario definir según cada proyecto qué profesionales se van a 
necesitar para ejecutar la estrategia de marketing digital. 

Generalmente se requieren profesionales que cubran las siguientes 
funciones:

- Programación y desarrollo web
- Gestión de CRM e email marketing
- Diseño gráfico
- Especialistas en publicidad
- Productores de contenidos
- Community manager
- Posicionamiento web





SERVICIOS QUE INCLUY�N 
LA COLABORACION 

• Publicidad:

- Planificación y desarrollo de campañas publicitarias en medios

digitales: FB ads, IG ads, google ads, youtube ads. 

- Redacción de textos persuasivos. . 

• Contenid·o:

Redacción de contenido para blog y redes sociales 

• Gestión de clientes:

Gestión de las relaciones con los. clientes a nivel digital y desarrollo 

de campañas de email marketing 

• Comercial:

Captación de contactos para ventas b2b por vías digitales 

• Herramientas y equipo:

- Hosting de página �eb

- Programa crm (gestión de clientes)

- Uso de cámaras de video y fotografía

- Desplazamiento a las ínstalacione



PRESUPUESTO
Fase 1: Desarrollo plan estratégico de marketing (análisis inicial, identidad 
corporativa, objetivos, recorrido del cliente, presupuesto y equipo necesario)

Formación equipo alto rendimiento
Puesta en marcha de e commerce
Pago de herramientas digitales
Precio: 3100 euros como pago inicial

Fase 2: Ejecución plan estratégico marketing digital
Diseño
Contenido
Gestión clientes
Publicidad
Comercial 
Precio: 2100 euros al mes + porcentaje respecto a los beneficios obtenidos 



CALCULO APROXIMADO PORCENTAJE VARIABLE
El porcentaje variable nunca provendrá del margen de beneficios estipulado 
por el cliente, sino del valor agregado que aporta el marketing digital (Este 
porcentaje será definido y consensuado posteriormente)

Ejemplo

Supongamos que los costes de producción y envío de 3 docenas de huevos 
son 3 euros. Con los datos que nos aportasteis vuestro margen deseado es 
de un 60 %. 3 docenas se tendrían que vender a 7,5 euros para obtener ese 
margen.

Mediante nuestra estrategia de venta digital conseguimos que se vendan a 
10 euros, en este caso Ignizone se quedaría con un 25% de los beneficios, o 
lo que es lo mismo 1,75 euros por venta. 

Descontando esto vosotros obtendríais 5,25 euros de beneficio o lo que es 
lo mismo un 63,6 % de margen. Por lo tanto no solo no perderíais margen 
sino que aumentaría vuestro beneficio por venta.




